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brand manual
wprowadzenie

To nasz przewodnik, ktory przedstawia wszystkie elementy sktadajace sie na tozsamosc¢ wizual-
na i semantyczna marki Horyzonty.

Przeczytaj, pomoze Ci to lepiej poznac marke i komunkowac ja w przestrzeniach.

Wszyscy jesteSmy ambasadorami naszej marki.

W zwigzku z tym istotne jest zapewnienie spojnego wizerunku we wszystkich elementach
komunikujacych marke, niezaleznie od tego, czy jest to szyld, plakat, prezentacja, grafika
w mediach spotecznosciowych czy broszura lub prosta faktura.

Musimy zadbac o to, aby przekaz marki byt taki sam, wykorzystujac jej niepowtarzalny styl
i osobowosc.

Nowe wytyczne (logotyp i identyfikacja) dotyczace marki wchodza w zycie od kwietnia 2024 roku.

@ horyzonty Brand Manual
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brand manual
spis tresci

Logotyp

« wersja podstawowa

- wersje kolorystyczne

« kolorystyka

« obszar ochronny

« wielkoS¢ minimalna

« zasady poprawnego zastosowania
« zasady btednego zastosowania

- typografiia

Elementy identyfikacji

« wizytowki firmowe / imienne

- papier firmowy / korespondencja
« ikony uzupetniajace

- fotografie

« internet: e-mail

« internet: reklamy display

O 0 N o o &

10
12

13
14
15
16
17
18



3 horyzonty

Brand Manual

elementy graficzne

@ horvzonty

elementy typograficzne

logo

wersja podstawowa

Budowa znaku

Logotyp Horyzontow sktada sie z dwoch

elementow: elementu graficznego (sygnet) oraz

elementu typograficznego.

Element graficzny (sygnet):

- przedstawia go wizerunek wznoszacej si¢
pustutki - ptaka drapieznego nalezacego do
rodziny sokotowatych wpisanego w okrag

Elementy typograficzne:

« napis horyzonty w kolorze ciemnoszarym

Wszystkie wymienione wyzej elementy w znaku
podstawowym powinny wystepowac obok siebie.
Uzycie graficznych elementow samodzielnie
dopuszczalne jest tylko w uzasadnionych
przypadkach.



wersja podstawowa

@ horvyzonty

WS EENEGEWATIE

horyzonty

wersja monochromatyczna - ciemna

@ horyzonty

wersja monochromatyczna - biata

@ horvyzonty

logo

wersje kolorystyczne

Jezeli tylko istnieje taka mozliwosc i znak nie traci
na czytelnosci, nalezy zawsze uzywac logotypu

w kolorystyce podstawowej.

Dopuszcza sie takze stosowania wersji
biato-czerwonej na czarnym tle. W przypadku tta w
kolorze czerwonym, nalezy zastosowac biaty znak.
Nie dopuszczalne jest stosowanie znaku w catosci

w kolorze czerwonym.



czerwien

grafit

PRINT

PANTONE 186¢

CMYK 0, 100, 74, 15
DIGITAL

RGB 205 9 333
HEX #CD0921

PRINT

PANTONE Black C
CMYK 0,0,0,95
DIGITAL

RGB 8,8,8
HEX #080808

logo
kolorystyka

Kolor czerwony - wart tysigca opowiesci

- akcja - sita * energia « pasja

Kolor pasji i energii. Przykuwa uwage jak zaden
inny i emituje silng i potezna energie, ktora

motywuje nas do dziatan.

Grafit
Najciemniejszy odcien szarego, symbolizuje
profesjonalizm, wtadze, wysoka pozycje, powage,

inteligencje.
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logo

obszar ochronny

Obszar ochronny / pole ochronne

Logo musi by¢ zawsze otoczone obszarem
ochronnym, czyli przestrzenig, w ktorej nie moze sie
znalezc zaden inny element np. brzeg strony, inny
projekt graficzny itp. Obszar ochronny wyznacza
odcinek rowny “x” (szerokosc litery “h”

zastosowanej w logotypie.
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@ horyzonty

X

PRINT
12 mm

X

DIGITAL
20 px

logo

wielkosci minimalne

Okreslaja najmniejszy rozmiar zastosowanego
znaku, w ktorym logo pozostaje czytelne i
rozpoznawalne. Podczas pomniejszania znaku

nalezy przestrzegac podanych obok wartosci.



logo

/) horyzonty /) horyzonty .
poprawne stosowanie

Czerwien i grafit

Jezeli tylko istnieje taka mozliwoSc i znak nie traci
na czytelnosci nalezy zawsze uzywac logotypu w
podstawowej wersji kolorystycznej.

Dopuszcza sie takze stosowania wersji biatej na

@ horyzonty @ horyzonty

kolorowym tle lub ttach, na ktorych czerwony

sygnet staje sie nieczytelny.

/) horyzonty horyzonty
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logo

ﬁ
horyzont ¥ horyzont :
) horyzonty =horyzonty btedne stosowanie

Nie dopuszcza sie:

L » 7~ 1. zmiany odlegtosci sygnetu od logotypu
w horyzonty w horyzonty 2. zmiany proporcji sygnetu wzgledem logotypu
3. rozciggania logo w pionie ani poziomie
4. dodawania cienia
5. stosowania obrysu logo
6. zmieniania kolorystyki
7. stosowania wersji czerwonej bez uzasadnienia

' 'y
w horyzonty w horyzonty 8. stosowania samego ksztattu “e” bez

uzasadnienia

@ horyzonty @
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Signika

Designed by Anna Giedrys

01

Poznajemy, obserwujemy,

doSwiadczamy.

Podobno na Swiecie jest 195 panstw i podobno sa
ludzie, ktorzy odwiedzili wszystkie. Czy jednak w czasie
swoich podrozy mieli oni czas na cierpliwe wypatry-
wanie sepowronki w tropikalnych lasach Ghany?

02

WEE

Przygotowywanie wypraw i ich prowadzenie jest nasza
pasja. Interesujemy sie ptakami, wedrujemy po gorach,
jezdzimy rowerami, fotografujemy i docieramy do
najdalszych zakatkow Ziemi, aby pozniej podzielic sie
swoimi dosSwiadczeniami i zdobyta wiedzg z uczest-
nikami naszych wyjazdow.

typografia

kroje pism

Typografia nagtéwki - Signika Negative

SemiBold  Nasza pasja jest organizowanie wypraw - by pokazaé¢ Wam $wiat.

Bold Nasza pasja jest organizowanie wypraw - by pokazaé Wam Swiat.

Typografia podstawowa - Fira Sans

Light Nasza pasja jest organizowanie wypraw - by pokaza¢ Wam Swiat.

Regular Nasza pasja jest organizowanie wypraw - by pokaza¢ Wam Swiat.
Medium Nasza pasja jest organizowanie wypraw - by pokaza¢ Wam Swiat.
Bold Nasza pasja jest organizowanie wypraw - by pokazac Wam Swiat.

Typografia alternatywna - Arial

Regular W réznych okresach zycia czyta sie ten sam tekst - réznie.
Italic W réznych okresach zycia czyta sie ten sam tekst - roznie.
Bold W réznych okresach zycia czyta sie ten sam tekst - ré6znie.

Bold Italic W réznych okresach zycia czyta sie ten sam tekst - r6znie.
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@ horyzonty

Tomasz Liptak
Dyrektor/CEO

tomasz.liptak@horyzonty.pl
+48 604 075 747

0 ©

@ horyzonty Brand Manual

ul. PrzedwioSnie 2B/93
30-502 Krakow

tel. 22 10 10 720, 12 31 24 400
faks: 2210 10 726
biuro@horyzonty.pl

www.horyzonty.pl

@ horyzonty

Biuro podrézy Horyzonty

ul. Przedwio$nie 2B/93
30-502 Krakow

0O

90 mm WIZ

I 50 mm

tel. 22 10 10 720, 12 31 24 400
faks: 2210 10 726
biuro@horyzonty.pl

www.horyzonty.pl

wizytowki
firmowa i imienna

Zalecenia:

Rozmiar:

90 mm szerokosci, 50 mm wysokosci (poziomo)

Materiat:
kreda matowa 350g

Uszlachetnienie:

folia matowa + lakier UV (na logotypie)

Narozniki:

prostokatne

13
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Krakéw
ul. Przedwiosnie 2B/93
30-502 Krakow

tel: 12 312 44 00

tel: 12312 44 01
biuro@horyzonty.pl

3 horyzonty

Warszawa
ul. Lindleya 16 pok. 405 (IV p.)
02-013 Warszawa

tel.: 2210 10 720

tel.:2210 10 721
biuro@horyzonty.pl

Brand Manual

Klub Podrézy Horyzonty Sp.z 0.0.
Przedwio$nie 2B/93, 30-502 Krakow
NIP: 6762231132, KRS: 0001039343

www.horyzonty.pl ——— @

297 mm

A4

1 1
1 1
1210 mm!
1 1
1 1

@ horyzonty

www.horyzonty.pl

— 00

C6

162 mm

korespondencja
papier firmowy, koperta

14



", kategorie
\ e iy ikony tematyczne

Przyroda
. CMYK: 22 570 30 #8B913C
. CMYK:5516 2 6 #58A0CC
CMYK: 022930 HFFB534
. CMYK: 57 50 0 29 #505184
. CMYK: 550 40 37 #995348
. CMYK: 0 90 66 10 #D83F40

Przyroda Gory

@ horyzonty Brand Manual
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fotografie
element wyrdzniajacy

Obrazy pozostaja bliskie temu, co robimy.
Pokazujmy produkty i ustugi, ktadac nacisk na
energie, nature, przyrode, unikalnosc.

Starajmy sie pokazywac nieoczywiste kadry
zwracajac uwage na kluczowe elementy np.
Szeroka panorama, detal (makro) przyktuwajacy
uwage. Nie bojmy sie abstrakcji.

Nie stosujmy zbyt wilu filtrow aby zdjecia nie

wygladaty sztucznie.

W przypadku umieszczenia 0sob unikajmy zdjec
pozowanych. Starajmy sie pokazac je w
nieoczywistej pozie szukajac charakterystycznego

detalu.
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Da:
D
Temat:

Od: @ Ukryj mdj adres email

Drogi Eklezjasto,

rozwijajac te gorzkg mysl, Karl Popper napisat kiedys,

ze (cytuje z pamieci) niewiedza nie jest prostym i biernym brakiem wiedzy,

ale jest postawg aktywna, jest odmowa przyjecia wiedzy,
niechecig do wejscia w jej posiadanie,
jest jej odrzuceniem.

Dobrego dnia

Tomasz Liptak
Dyrektor/CEO

t: +48 604 075 747
m: tomasz.liptak@horyzonty.pl

ul. Przedwio$nie 2B/93, 30-502 Krakow
tel. 22 10 10 720, 12 31 24 400

faks: 22 10 10 726

biuro@horyzonty.pl

@horyzonty (£] (> ]

www.horyzonty.pl
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1

internet
stopka e-mail

Kroj czcionki:

Wielkos¢ tresci:

Imie i nazwisko:

Dane firmowe:
Kolor:

Kolor akcentu:

Arial

12 pt

12 pt (bold)

10 pt

grafit, #333
czerwony, #CD0921
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Podstawowe formy reklamowe i nte rn Et
reklamy display’owe

Prostokat Szeroki billboard

Wilazdy
przyrodnicze Wyjazdy . Prostokat - 300x250px

przyrodnicze
Szeroki billboard - 970x250px

E Terminy dostepne preer caty rok

islandia, Gambia, v Islandia, Gambia, Maroko, Indie | inne SPRAWDZ -

Maroks, Indle | Inne ) horyzonty Billboard - 728x90px

_ Zaokraglone narozniki: 10-12px
Wyjazdy ; : ..r/
Drzvrﬂdn icze W Islandia; Gambia, Marako, ifdie | inne

Billboard

Formy reklamowe podzielone na kategorie

Safari Trekkingi Whyjazdy

w Afryce dla kazdego rowerowe
- ~

Fotowyprawy Do wszystkich form reklamy kierowanych na konkretna
= kategorie lub produkt / ustuge nalezaca do konkretnej
kategorii nalezy zawsze korzystac z koloru wiodacego
kategorii oraz ikony okreslajacej kategorie.

Hamibia, Botswana, Europa pofudnices Karpaty, Mpy,
SPRAWLE

- turoga Afryla, Rmerpha
Tanzanla, Uganda, RP8 Himalale | inne

iR A3 d pehied o
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